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Var identitetsguide visar hur Navix ska uttryckas och uppfattas.
Den hjalper oss att skapa en tydlig och konsekvent identitet som
speglarvar erfarenhet, vart kommersiella fokus och vart satt att
arpeta.
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Det har ar Navix

Grunden for vilka vi ar - vart uppdrag, var vision
och denroll Navix har pa marknaden.



KAPITEL T - INLEDNING

Om Navix

Navix ar ett oberoende kommersiellt managementbolag med
basi Gdteborg, specialiserat pa produkttankers. Tillsammans
med redare pa den europeiska energimarknaden ansvarar vi
for den kommersiella hanteringen av flottan genom chartering,
operations, claims och accounting.

Vart arbete bygger palang erfarenhet av tankermarknaden,
djup marknadskunskap och ett aktivt kommersiellt
beslutsfattande.
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Var identitet

De principer som formar hur vi arbetar, hur vi
skapar varde och vad som sarskiljer Navix.



KAPITEL 2 - VAR IDENTITET

Att vara den sjalvklara kommersiella
partnern for redare inom den europeiska
tankermarknaden.
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KAPITEL 2 - VAR IDENTITET

Vara principer

Kommersiellt fokus

Viutgar fran vad som skapar bast
resultat for de fartyg ochredare
virepresenterar. Erfarenhet,
marknadskunskap och timing
hjalper oss att fattaratt beslutien
marknad som standigt forandras.

Langsiktighet

Vibyggersamarbeten och fattar

beslut med ettlangre perspektiv.

Malet ar stark och stabil
kommersiell utveckling overtid,
inte kortsiktiga vinster.

03

Starkarelationer

Varverksamhet bygger pa
langvariga relationer med
redare, charterers, brokers och
andra aktdrerimarknaden.

Det skapar fortroende, battre
informationsfldden och storre
handlingsutrymme.

Ansvar hela vagen

Vitaransvar for den kommersiella
sidan av flottan och foljer arbetet
helavagen - fran beslut och
forhandling tillgenomforande och

uppfoljning.
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Ton och budskap

Riktningen for hur Navix kommunicerar - vad vivill formedla,
hur vilater och hur spraket anvands i praktiken.



KAPITEL 3 - TON OCH BUDSKAP

Huvudbudskap

Maximizing Fleet
Performance

Kort karna

Combining market intelligence, experience and precise
execution to optimise every voyage and improve
commercial outcomes.

Langre karntext

Navix is focused on creating stronger commercial performance for

the vessels we represent. ltis reflected in the decisions we make, the
opportunities we pursue and the way we position each vesselin avolatile
market.

We work closely with shipowners, combining deep market knowledge
with hands-on experience and continuous market presence. From timing
and positioning to execution and follow-up, our role is to turninsight into
informed commercial decisions that create value over time.

Strongrelationships and an established international network give us
access to the information, flexibility and opportunities needed to act
whenit matters. By taking an active role in the commercial performance
of the fleet, we help build strongerresults and long-termvalue.
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KAPITEL 3 - TON OCH BUDSKAP

Tydligt,
kommersiellt
OC h - rfa re‘t Professionellt Kommersiellt

Sakligt, tydligt och valgrundat - Fokus pa marknad, beslut,
aldrig dverdrivet. mojligheter ochresultat.

Navix kommunicerar med tydlighet, precision och
ett tydligt kommersiellt fokus. Tonen ska spegla var
erfarenhet och marknadskunskap, utan att blionodigt

formell eller dverdriven. 03

Viuttrycker oss sakligt, direkt och med ett tydligt
syfte - alltid med fokus pa det som &r relevant for

mottagaren. Direkt Erfaret

Rakt pa sak, utan onddigt Kompetensen ska markas |
foretagsprak. spraket, inte behdva pastas.
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KAPITEL 3 - TON OCH BUDSKAP

Sa skriver vi

Tonlaget ska markas ivarje formulering
- fran webbcopy och presentationer tillmejl och
|6pande kommunikation.

i

Varumarkestext

In a volatile market, experience and
timing matter.

Marknad och beslut

We see better opportunitiesin the
Baltic this week and are positioning
accordingly.

Vardaglig kommunikation

We will review the available options
today and come back with our
recommendation.
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KAPITEL 3 - TON OCH BUDSKAP

Det vivill formedla

Navix kommunikation ska konsekvent forstarka ett
antal teman som speglar var position, vart arbetssatt
och det varde viskapar forredare. Budskapen kan
uttryckas pa olika satt beroende pa sammanhang,
men ska alltid kannas igen i kommunikationen.

Kommersiell prestation

Viprataromvardet viskapariform av battre kommersiella beslut,
starkare fartygsprestanda och langsiktiga resultat. Fokus ligger
pa utfallet for de fartyg och redare virepresenterar.

Marknadskunskap och timing

Viverkarienvolatil marknad darratt beslut vid ratt tidpunkt har
stor betydelse. Erfarenhet, kontinuerlig marknadsnarvaro och
férmagan att tolka férandringar ar darfér centrala delar av var
kommunikation.

Langsiktigarelationer

Starka relationer aren del av var affar, inte bara ett vardeord. De
skapar fortroende, informationsfldden, flexibilitet och tillgang till
mojligheteri marknaden.

Erfarenhet och genomforande

Viska visa var kompetens genom hur vi arbetar och vad vi
astadkommer. Navix kombinerarlang erfarenhet med ett
praktiskt och ndra genomférande, fran kommersiella beslut
till uppfdoljning.
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Visuell identitet

Ett tydligt och konsekvent visuellt uttryck som
speglar Navix position och personlighet.



KAPITEL 4 - VISUELL IDENTITET

Varlogotyp

Navix logotyp ar den tydligaste symbolen for vart
varumarke och en central del av var visuella identitet.
Den ska alltid anvandas konsekvent och med
tillrdckligt utrymme for att behalla sitt tydliga och
distinkta uttryck.

NAVIX
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Navix huvudlogotyp (O1.) ar det primara uttrycket och 02

anvandsiforsta hand. Den finnsifullfarg med gron |

symbol och blatt ordméarke samtien negativ version

med vit text for morka bakgrunder.

Den enfargade logotypen (02.) finnsihelvitt och M N AV I X M N AV I X
helsvart och anvands nar fullfarg inte ar mojlig eller nar

ett meravskalat uttryck kravs.

Logomarket (03.) anvands framst i sin grona version. Vid

behov kan det aven anvandasinegativ eller enfargad 03.
version, exempelvis nar material, produktionsteknik eller
bakgrund kraver ett farglost utforande.
NAVIX IDENTITETSGUIDE X SIDA 18




KAPITEL 4 - VISUELL IDENTITET

Frizon

For att logotypen alltid ska behalla sin tydlighet ska den
omges av en friyta motsvarande O,5X, dar X definieras
avlogotypens hojd. Inga texter, bilder ellerandra
grafiska element far placeras inom den angivna frizonen.
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KAPITEL 4 - VISUELL IDENTITET

Felaktig NAVIX X NAVIX
anvandning

sarskilda externa krav kraver annat.

For att Navixidentitet ska forblitydlig och konsekvent

skalogotypen alltid anvandas i sina godkanda versioner |
och proportioner. Undvik férandringar som paverkar N A\/ \ [/J NAV lX
N

logotypens form, farg, kontrast eller lasbarhet.

Roterainte logotypen. Lagginte till effekter som skuggor, konturer eller
gradienter.

'NAVIX

Placerainte logotypen mot en bakgrund med férlag Andrainte avstdndet eller relationen mellan logomérke

kontrast. och ordmarke.
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KAPITEL 4 - VISUELL IDENTITET

Typsnitt

Navix anvander Plus Jakarta Sans (Ol.) som huvudtypsnitt
| all kommunikation. Det ar det barande typsnittet och
anvands for rubriker, brodtext och ovrig information.

DM Serif (O2.) anvands som accenttypsnitt for att skapa
kontrast och karaktar. Det anvands sparsamt, framst |
overrubriker eller for att lyfta enstaka ord och budskap -
exempelvis Performance i huvudbudskapet Maximizing
Fleet Performance.

DM Serif ska alltsa fungera som ett komplement, inte
som ett likvardigt huvudtypsnitt.

Ol.

02.

Plus Jakarta Sans

REGULAR, SEMIBOLD & BOLD

abcdefghijklmnopagrstuvwxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

1234567890

DM Serif

ITALIC

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzdado

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

1234567890

NAVIX IDENTITETSGUIDE

SIDA 21



KAPITEL 4 - VISUELL IDENTITET

Typografisk hierarki

Navix typografibygger pa tydliga nivaer dar storlek, vikt
och placering skapar struktur och hjalperlasaren att snabbt
orientera sigiinnehallet.

Plus Jakarta Sans anvands for huvudrubriker, underrubriker
och brodtext. Huvudrubriker kan sattasiBold (1.1) eller
Regular(1.2) beroende pa uttryck och sammanhang.

DM Serif ltalic (2.1) anvands sparsamt som accent i
exempelvis dverrubriker, kortare introduktioner eller
utvalda ord.

Brodtext (3.1) sattsiforsta hand i Regular, medan Semibold
(3.2) kananvandas nar texten behover storre tydlighet,
exempelvis mot en mer komplex bakgrund.

Hierarkin skaiforsta hand skapas genom storlek, vikt och
placering - med ett fatal tydliga nivaer snarare an manga
olika stilar.

PLUS JAKARTA SANS BOLD (1.1) / REGULAR (1.2)

Huvudrubriker kan sattas i Bold (1.1)
Huvudrubriker kan sattasi Regular (1.2)

DM Serif Italic (2.1)

Overrubrik / accent (2.1)

PLUS JAKARTA SANS REGULAR (3.1) ELLER SEMIBOLD (3.2)

Brodtext (3.1) anvands for lOpande text i exempelvis trycksaker, artiklar
och pa webben. Brodtext (3.2) kan ocksa se ut sa haromdet drpaen
komplex bakgrund.
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KAPITEL 4 - VISUELL IDENTITET

Vara farger

Navix fargpalett bygger pa tre nivaer. De primara
fargerna (Ol.) utgdr grunden foridentiteten, med Deep
Sea Blue som huvudsaklig bas. Pure White och Digital
Green kompletterar uttrycket och anvands for kontrast,
tydlighet och accenter.

De kompletterande fargerna (02.) bestarav Sand
Beige, Signal Blue och Carbon Black. De anvands for att
skapa variation och flexibilitet utan att konkurrera med
huvudpaletten.

Accentfargerna(03.) anvands mer selektivt. Brand Red
anvands for att skapa sarskild uppmarksamhet. Brand
Green arframst kopplad till Navix logotyp, medan Digital
Greenanvandsiforsta hand for grona accenteriovrig
kommunikation.

Ol.

Deep SeaBlue

CMYK 100/70/0/80
RGB 4/30/66

HEX 041E42

PMS 296C

Pure White

CMYK  0/0/0/0
RGB 255 /255 /255
HEX FFFFFF

PMS -

Sand Beige

CMYK 4/7/16/0
RGB 246 /231/206
HEX F6E/CE

PMS 7506 C

Signal Blue

CMYK 94/71/0/0
RGB 0/71/187
HEX 0047/BB
PMS 286 C

CarbonBlack

CMYK 0/0/0/93
RGB 18/18/18

HEX 121212

PMS ProcessBlack C

Brand Red

CMYK 3/100/70/12
RGB 205/18/57
HEX CD1239

PMS 200C

Brand Green

CMYK 41/0/68/0
RGB 170/205/114
HEX AACD?72

PMS 367C
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KAPITEL 4 - VISUELL IDENTITET

Farganvandning

Bas och kontrast (O1.)
Deep Sea Blue ar huvudfargen. Pure White skapar
kontrast och Digital Green anvands selektivt for fokus.

Ljus kommunikation (02.)
Paljusa ytoranvands Carbon Black for typografioch
Digital Green for mindre accenter.

Neutrala toner (03.)
Sand Beige och Carbon Black kan anvandas ireducerad
opacitet for att skapa mjukare bakgrundsnivaer.

Accent (04.)
Brand Red anvands sparsamt nar nagot behdver séarskild
uppmarksamhet och helstisamband med Deep Sea Blue.

Kompletterande bla(05.)
Signal Blue anvands som komplement till Deep Sea Blue
for att skapa variation mellan ytor och sektioner.

NAVIX IDENTITETSGUIDE X SIDA 24



KAPITEL 4 - VISUELL IDENTITET

Formsprak

Navix visuella uttryck ar avskalat och bygger pa ett
fatal aterkommande formelement. Den tydligaste
signaturdetaljen ar det kapade hornet, som anvands
| exempelvis bildytor och knappar. Formen ar
inspirerad av foren pa ett tankfartyg och skapar en
subtil koppling till Navix verksamhet. Den anvands
konsekvent och med aterhallsamhet for att skapa
igenkanning utan att dominera uttrycket.

I .

OUR SERVICES A J
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KAPITEL 4 - VISUELL IDENTITET

Symboler
& Ikonograf

Loadline-symbolen (01.) arinspirerad avden
markering som anvands pa fartyg och fungerar som
en aterkommande grafisk identitetsbarare. Den kan
anvandas fristaende, men ocksa integreras i layouten
som en grafisk avdelare mellan olika fargfalt och
innehallsytor.

Navix ikonografi (02.) bygger pa ett enkelt outline-
uttryck medjamnlinjeforing och begransad
detaljrikedom. De flesta ikoner utgar fran

, Vilket gor systemet [att att anvanda och
vidareutveckla internt.

Nar nya eller specialanpassade ikoner tas fram ska
de félja samma visuella principer for att behalla ett
konsekvent uttryck. lkoner (03.) kan kombineras
med identitetens farger och bakgrundsytor enligt
riktlinjerna for farganvandning.

Ol.

02.

03.
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KAPITEL 4 - VISUELL IDENTITET

Bilakoncept

Nararelationer pa den globala scenen

Navix bildsprak bygger pa kontrasten mellan det nara

och det globala. Manniskorna, samarbetet och besluten
visar den personliga och professionella narvaron, medan
fartyg, havoch marknadsmiljoer satter verksamheteniett
stOrre internationellt sammanhang.

Navix befinner sig alltid i skarningspunkten mellan de tva.
Det ardar nararelationermoter en global och féoranderlig
marknad, och dardet kommersiella arbetet tarform.
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KAPITEL 4 - VISUELL IDENTITET

Bildsprak i
praktiken

O1. Manniskor & miljo

Fokus pa méanniskor, samarbete och miljoer dar
verksamheten tar form. Uttrycket ska kannas naturligt,
valkomnande och professionellt, med en tydlig narvaro
ochtrovardighet snarare an ett alltfér arrangerat intryck.

02. Marint & marknad

Bilder som visar den marina kontexten runt Navix,
exempelvis fartyg, hav, hamnar och andra miljoer
kopplade till deninternationella tankermarknaden.
Uttrycket far garna vara mer atmosfariskt och ge kdnslan
av skala, rorelse och den marknad Navix verkari.
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Exempel

Exempel pa hur Navixidentitet anvands i praktiken och
hur de visuella byggstenarna tillsammans skapar ett
konsekvent ochigenkannbart uttryck.



KAPITEL 5 - EXEMPEL

Maxi g Fle | N NAVIX

Performance

Maximizing Fleet

Maximizing Fli Performance

Performance

Combining marketintelligence,
experience and precise execution to
optimise every voyage andvimprenf
commercial outcomes.

Combining marketintelligence,
experience and precise execution to
optimise every voyage and improve
commergcial outcomes.

)

XI NAVIX

navix.se

Combining marketintelligence,.
— experience and precise execution to

optimise every voyage and improve

commercial outcomes. B

navix.se
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KAPITEL 5 - EXEMPEL

XINAVIX

Maximizing Fleet
Performance

Combining market intelligence,
experience and precise execution to
optimise every voyage and improve
commercial outcome

’:f‘fﬂ'}i‘
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KAPITEL 5 - EXEMPEL
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KAPITEL 5 - EXEMPEL
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KAPITEL 5 - EXEMPEL
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KAPITEL 5 - EXEMPEL

Navix

o5 navix.se
COMMERCIAL MODEL OUR SERVICES OURFLEET  ABOUTUS

executio
commercial ou

@ scroll down

tcomes.
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KAPITEL 5 - EXEMPEL

Navix Maritime Chartering AB eee X

700 followers
1w « Edited « ®

At Navix, we stay close to both the market and the owners we represent. In a volatile environment,

we believe experience, timing and informed decisions are what create the best conditions for
long-term commercial performance.

Maximizing Fleet Performance

Sjofart - Gothenburg, Vastra Gétaland County - 669

¥ fljare - 11-50 anstéllda

meddelande

Startsida  Info Inligg  Jobb Personer

i Gversikt

:'5 Combining market intelligence, experieqce and precise
execution to optimise every voyage and improve
il commercial outcomes.

Webbplats
navix.se/

Maximizing Fleet
Performance
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NAVIX IDENTITETSGUIDE X SIDA 38



XI NAVIX



